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■记者 章珈璐 文/图

二代接力，茶饮“潮”起

玉珑文创：让中国茶成为一种生活

茶科普，从走进到内化

温州市玉珑文化创意有
限公司成立于2019年，是一
家集城市礼品、私家餐饮、
雅集活动和茶院于一体的综
合性文化运营企业。玉珑注
重茶与餐的结合，希望通过
让 更 多 人 喝 到 “ 第 一 口
茶”，进而爱上中国茶。今
年，玉珑所制的 《茶花吟》

和 《八面玲珑瓯窑旅行套
装》 获评“浙江特色伴手
礼”。

玉珑旗下有骏悦雅苑和
泓茶曰两个品牌，让人意外
的是，品牌的两位主理人是
一对母女。正如玉珑的负责
人王秀芬所说：“骏悦雅苑
是基础，托起了泓茶曰。”

王秀芬的女儿黄千格毕业
于中央戏剧学院，原先在北京做
演员。而现在，她选择回归温州，
成为泓茶曰的主理人。提起为何
接棒茶饮行业，黄千格说：“因为
真实地看到了妈妈受益于茶文
化。”

王秀芬在报社工作了几十
年，媒体的压力以及颠倒的作
息，使她的身体发出警告。那时
她常常跑医务室，药品一开就是
一大把。转机在 2005 年，王秀芬
被借调到北京，正好陪着女儿求
学。机缘巧合之下，她认识了一
群茶商朋友，耳濡目染了喝茶的
好处。她还发现做茶生意的人都
很健康，抱着试一试的心态，她
开始喝茶。王秀芬说：“学茶的第
一科目是了解茶的历史，那时听
说喝茶能减肥，还有很多别的功
效，就想着有那么神奇吗？但确
实从喝茶开始，我的感冒频次少
了。体检一年比一年好，原本的
痛风和‘三高’全好了。”

王秀芬开始带着女儿喝茶，
有时还会用茶做成药膳给女儿
调理身体。后来黄千格也有了女

儿，平时孙女上火了，王秀芬就
拿老白茶给她压一压。

从报社离职后，王秀芬投
身于茶饮行业。其投资的骏悦
雅苑，是一个内置茶饮专区的
私家餐饮品牌，被评为温州市
特色文旅消费示范点。品牌将
文人八雅“琴棋书画诗酒茶”置
于门店中，为人们在喧嚣的城
市中留一隅安逸之所。作为瓯
海人，王秀芬将公司的水果基
地设在了泽雅。骏悦雅苑与泓
茶曰所用到的水果也多来自泽
雅。近期，玉珑还筹备在泽雅落
地新的蔬菜基地。

“温州人不做生意很难受
的，在拍戏的时候，我也有在做
生意。”黄千格笑着说：“正好那
段时间奶茶已经流行开来了，但
许多人担心喝多了对身体不好。
所以我就在想，或许传统的中国
茶是能留住年轻人的，而且它更
加健康。”

黄千格是一个执行力很强
的女孩，决定后便风风火火地带
着妈妈做起了市场调研。“我们
杭州上海一路考察过去，她还会

带我看以中国茶为饮品基底的
知名奶茶店。一开始我还问为什
么要去，她说年轻人喜欢。”王秀
芬说。“年轻人为什么喜欢，这个
很重要。第一是考察茶品，他们
用的是什么茶；第二是产品标
准，他们用的原料如何；第三是
中国茶的呈现形式，他们搭配的
是水果还是奶？我也会看他们会
做什么季节性的改变或推出怎
样的活动来吸引年轻人复购。”
黄千格补充道。

她们还会到老式茶馆，思考
“年轻人为什么在那里坐不下
来”。这样反反复复调研了2年，
泓茶曰终于在 2022 年开业。因
为将目光投向年轻人，泓茶曰的
门店装潢也有别于更像传统茶
院的骏悦雅苑。“骏悦雅苑是纯
中式，它会有园林和庭院，家具
材料也是原木的。但泓茶曰是新
中式的，我们的家具材料不仅有
木头，还融入了其他新型材料。
像这张桌子看上去是中式的，但
又不像传统的那样一定要带茶
台，是简洁的长条桌。”黄千格解
释道。

两代茶人，花式拓新产业

目前，我国有 1000 多
个产茶县，平均每个县能生
产 2-3 种茶。最新调研显
示，随着新式茶饮的普及，
饮茶者年龄趋向年轻化。对
很多人来说，喝茶已成为一
种生活方式。而生活本身，
又各有不同。

“像成都的茶馆文化跟
我们温州不一样，他们更悠
闲自在。而温州人可能坐在
一起聊两三句就开始谈事
了。”黄千格介绍道：“来我
们这里的消费者，很多都是
来聚会或者谈商务。有几位
创业的小姑娘，没有专门租
工作室，每天就在我们这打
卡上班。还有人从相亲到商
定结婚事宜，再到订满月酒
的礼品都在我们这里。”黄
千格很高兴茶空间成为了
大家的落脚点，自己也得以
见证茶友们的生活切面。

茶器也是玉珑的重要
业务，自2020年开始，玉珑
的 茶 器 几 乎 每 年 都 会 获
奖。有人说“好茶器能让茶
说话”，茶器不仅能更好地
展现茶的香味，不同的茶
具样式也彰显着主人的品
味和人生态度，许多人都
有将茶器作为伴手礼的习
惯。

骏悦雅苑与泓茶曰都
做茶器，但在这个细分领域
上两个品牌仍有区分。“妈
妈她们不做零售，主要是大
型客户按季度采购，但我们

能按套组卖。”黄千格说。王
秀芬则把泓茶曰的“伴手
礼”解读为“随手礼”。泓茶
曰的茶器兼顾了特色与审
美，定价也多是百元位，用
来送礼或自用都很有性价
比。

今年，玉珑所制的《茶
花吟》和《八面玲珑瓯窑旅
行套装》获评“浙江特色伴
手礼”。前者将温州市花茶
花，以暗纹形式制在蜜色的
瓯窑瓷器上，凝聚着温州文
化。后者则以八角井为设计
灵感。黄千格记得自己小时
候，家里还保留着用八角井
打水、冰西瓜的习惯。虽然
现在已经很少有人用八角
井了，但它仍然能以“符号”
的形式保存着人们的美好
回忆。

而这些概念多源于母
女俩的灵感，梳理需求后，
她们会把主题给到几位合
作的瓯窑匠人，最后选取最
满意的打样。这也使得母女
俩几乎没有休息的时间，除
了要常驻门店外，每年玉珑
至少会推出3个节日礼盒，
这些都需要母女俩制定详
细的年计划和月计划。一有
空暇，她们还会拜访名师，
或去茶博会了解业内最新
动态。正如黄千格所说：“随
着时间的沉淀，对茶的感知
也会不同。每次学茶，我都
会有新收获。虽然辛苦，但
始终保有热忱。”

“‘泓’扬我们的茶文化，用
青年人能懂的‘茶’语言，在一起

‘曰’。”黄千格这样阐释品牌理
念。而这背后，存在着改变大众
茶认知的难题。为此，母女俩想
方设法地开展趣味科普。

“其实从你进入门店开始，
我就已经在科普了。首先是触
感区，我们放了不同种类的茶，
它们有卷曲型的、条索型的、针
状的、龙珠的……还有塞到果
子里陈化的茶，这是茶结晶，就
是大家常说的‘碎银子’。像老
白茶又分很多阶段，白毫银针
阶段、牡丹阶段，以及变成大叶
子的黄金叶阶段。在这个区域，
用户可以去触摸，去感知。”黄
千格解释，她们还设置了闻香
区，将不同种类的茶按照六大
类分好，并在罐子里放上茶样
以供闻香。放茶样的铁盒上也
贴了具体介绍，方便顾客进一
步了解、选购。她还坚持选取中
等偏上的春茶为原材料，价格
更接地气。

为什么坚持使用春茶，而不
是一味地降低成本？黄千格有自
己的坚守：“只有喝过好茶，我们
才知道什么样的茶能用。所谓的

‘好’，其实是茶该有的样子。我
们要考量这款茶泡出来的味道
对不对？香型如何？口感怎样？如
果年轻人喝到的‘第一口茶’连
原汤的味道都不对，谈何继续。”

来玉珑喝茶有许多不同的
打开方式：一例传统的中国茶
通常以一壶的方式呈上，随茶
附有科普卡片，写着此茶是如
何萃取的、建议泡茶的水温以
及功效。如果用户感兴趣，母女
俩还会进一步聊一聊茶叶采
摘、制茶方法等。如果是喜欢打
卡的小年轻，也有新式茶饮可
以选择。泓茶曰的“茶”不仅出
现在传统的茶器里，还和奶盖
一起盛在玻璃杯中，成为清爽
版的奶茶；和梨一起煨好了，伴
着中式糕点一起奉上，成为美
食茶席；还有更易让“茶小白”
接受的拼配茶，不同种类的茶

或水果按比例配在一起，激发
出别样的口感和香气。如果你
对新奇感兴趣，也可以试试调
饮，这样你就能喝到别处很难
找到的“啤啤 TEA”。有的顾客
还 会 选 择“ 老 板 娘 特 调 三 部
曲”，告知自己喜欢的茶底后，
黄千格会结合当季食材做调
饮，带去拆盲盒般的惊喜。为顺
应潮流，泓茶曰还开设了非遗
点茶体验以及围炉煮茶。

轻松中也保留着专业，泓
茶曰的茶艺师要至少考取初级
证书才能上茶台。同时，泓茶曰
还会定期举办雅集，邀请非遗
传承人或行业大师进行分享。
玉珑举办的雅集在圈内颇有名
气，不论是骏悦雅苑里沉稳的
古琴声和着书画，还是泓茶曰
里的花式茶道伴着插花教学，
雅集让更多文人雅士聚在一起
畅叙兴怀，抚平生活在钢筋水
泥里的焦虑。有很多客户体验
完雅集后，还会报名专业的茶
艺师培训。

中国茶，成为一种生活

《八面玲珑瓯窑旅行套装》(左）和《茶花吟》（右）

泓茶曰的双人茶席（图片由受访对象提供）


